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Oznaceni provozoven ¢&i umistovani
reklamnich a informacnich zafizeni
vyrazné ovliviiuje vysledné pliso-
beni vefejného prostranstvi a cel-
kovy dojem z méstského prostredi.
ZpUlsob provedeni téchto oznaceni,
jejich esteticka kvalita a mnozstvi
spoluurcuiji kvalitu prostredi. Pro
pfemiru, nepfimérenost, agresiv-
ni a nevhodnou formu oznaceni

a reklamy se vzil nazev ,vizualni
smog". Ten znehodnocuje podobu
a jedine¢nost mista samotného,
tedy jeho genius loci a zaroven
potlacuje vnimavost prochazejicich
navstévnikd k nabizenym sluzbam.
Centrum Olomouce, je spole-
¢ensky a kulturné nejvyznamnéjsi
¢asti mésta a je pod stalym tlakem
provozovatell, ktefi chtéji ke svym
sluzbam pfitdahnout pozornost.

V soucasné dobé tak z ekonomic-
kych divodu stale vzrista tlak na

zvySovani poctu, velikost plochy

a viditelnost téchto prvkd. Pro ma-
ximalni zvySeni efektu upoutavky
jsou fasady objektl zahlcovany
nevkusnymi a nadbyte&nymi prvky,
které jiz nelze povazovat za stan-
dardni firemni oznac&eni (napt. re-
klamni vlaje¢ky propagujici vybrané
produkty).

Z téchto davodul byl vytvoren

i tento metodicky material, ktery
vypracoval utvar hlavniho architek-
ta za pfispéni odboru pamatkové
péce Magistratu mésta Olomouce
a Narodniho pamatkového ustavu,
uzemniho odborného pracovisté

v Olomouci.

Cilem metodiky je

= kultivovat vefejny prostor,

= snizit hladinu vizualniho smogu,
zamezit $ifeni nevkusné a Casto
ilegalni reklamy,

= zpfehlednit proces schvalovani
oznaceni provozoven, reklamnich
a informacnich nosic,

= informovat vefejnost, provozova-
tele a vlastniky objektd o vhod-
nych zpisobech feeni oznaceni
provozoven, reklamnich a infor-

machnich zafizeni.

Zaroven se jedna o dokument,
ktery v reakci na sou¢asnou situaci
shrnuje zadsady vedouci ke kvalitni
praxi. Pfedpokladem je, ze metodi-
ka bude pravidelné aktualizovana
dle zkusenosti z jejiho praktického
pouzivani, ptipadné v reakci na

zmény v legislativé.
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Pojmy a zkratky

* FIREMNi OZNACENI

obdobny nazev pro oznaéeni
provozoven

» KORDONOVA RIMSA

fimsa, ktera ukoncuje parter nebo déli
jednotliva patra

» KORUNNi RIiMSA

fimsa, ktera ukoncuje stavbu

*» KULTURNi PAMATKA

objekt (ve smyslu této metodiky
obvykle diim) evidovany v Ustiednim
seznamu kulturnich pamatek

= LOGO

graficka znacka firmy, spoleénosti &i
organizace, (nékdy také logotyp)

= MMOI

Magistrat mésta Olomouce

= MPR

méstska pamatkova rezervace
Olomouc

* NARODNi PAMATKOVY USTAV
VvV OLOMOUCI

Narodni pamatkovy ustav, tizemni
pracovisté v Olomouci, zkracené také
NPU

= ODBOR PAMATKOVE PECE

odbor pamatkové péce Magistratu
mésta Olomouce, zkracené také
MMOI OPP, OPP

. 0P

ochranné pasmo (zde mysleno
ochranné pasmo MPR Olomouc)

= OZNACENi PROVOZOVEN

je v celé metodice uzivano také ve
smyslu souhrnného oznaceni ,firemni
oznaceni, reklamni nebo informaéni
zafizeni*

* RP MPR

Regulaéni plan méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= PARTER

pfizemi domu, které je z pohledu na
fasadu vétsinou ukoncéeno fimsou,
nebo jinym architektonickym prvkem

» PLASTICKE CLENENI FASADY

prvky fasady, které ji ¢leni, dodavaji
ji charakter a jsou provedeny podle
navrhu architekta, napf. vyrazné
bohaté stukové dekorace (fimsy,
pilastry, bosaz, ...) i jednoduché
geometrické linie

= POUTEC

vodorovny pevny architektonicky
prvek ¢lenici ram vykladce

» REZANA GRAFIKA

napis, ikona, ¢i jina grafika, ktera je
slozena z jednotlivych ¢asti a nevytvari
jednolitou plochu, obvykle se jedna

o polep

* RIMSA
vodorovny prvek na fasadeé, ktery

plasticky vystupuje, fasadu po vysce
domu horizontalné ¢leni

- UP OLOMOUC

Uzemni plan Olomouc, ve znéni
pozdéjsich zmeén

* VYKLADEC

konstrukce umisténa v parteru domu
se sklenénou vyplni, ktera je bud
vsazena mezi stény otvor(i (okenni
vykladec), nebo je cela pfedsazena
pfed obvodovou zed (pfedsazeny
vykladec)

* VYLOHA

prostor za sklem vykladce, vétsinou
uréeny k vystaveni zbozi
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Cile metodiky

KVALITA A INSPIRACE

Cilem metodiky je kultivace ve-
fejného prostoru, snizeni hladiny
vizualniho smogu a zamezeni $ifeni
nevkusné a Gasto ilegalni rekla-
my. Respekt k urbanistickému

a architektonickému kontextu pfi
oznacovani provozoven, umistovani
informacnich a reklamnich zafizeni
zvySuje nejen kvalitu samotného
prostredi, ale z dlouhodobého
pohledu pfinasi zisk také obchod-
nikdm, provozovateliim sluzeb

i viastnikim nemovitosti. Atraktivni
a zajimaveé misto si totiz zakaznici
zapamatuji a v prehledném pro-
stfedi provozovnu snadno najdou.
Navic se do pékného a originalniho
prostiedi radi vraceji. Kazdy chce

Zit v Zivém a krasném mésté.

Metodika cili na to byt inspirativnim
prehledem kvalitnich a efektivnich
zplsobl oznaceni provozoven.
Pfinasi vysvétleni zakladnich termi-
nd a postupll. Obsahuje prehled
jednotlivych typl oznaceni a jejich
pozitivnich i negativnich prikladt

s vykladem, zohledruje olomoucka
specifika. Pozitivni pfiklady Ize vy-
uzit pfi tvorbé vizualni prezentace
provozovny, zaroven je ponechan
prostor tviréi svobodé a originalité

jednotlivych realizaci.

PREHLEDNOST
A JASNA PRAVIDLA

Metodika prehledné popisuje pro-
ces schvalovani ozna&eni provozo-
ven, reklamnich a informac¢nich no-
si¢d. Zjednodu$uje a urychluje cely
postup povolovani oznaceni tim, ze
jasné zadatele zorientuje v proble-
matice, poda jim prehledné a jed-
noduché tipy, jak zvladnout vyjed-
navani na uradech ke spokojenosti
vSech zainteresovanych. Metodika
obsahuje konkrétni a projednané
pozadavky pamatkove péce, aby
bylo jasné, jak postupovat pfi rea-
lizaci firemniho oznac¢eni v pamat-
kové plo$né chranénych uzemich
a jak v ptipadé jednotlivych kultur-
nich pamatek.

INFORMACE

Cilem metodiky je informovat vefej-
nost, provozovatele a vlastniky ob-
jektd o vhodnych zplsobech feseni
oznaceni provozoven, reklamnich

a informacnich zafizeni. Metodika
se snazi vyvazit jak verejny zajem,
kterym je ochrana architektonické-
ho a kulturniho dédictvi a ochrana
a rozvoj kvalitniho verejného pro-
stranstvi, tak i zajem na rozvijejici
se zivot a atraktivnost centra mésta,
zejmeéna ziveho komeréniho parteru.
Cilem neni prikazovat, zakazovat

a svazovat provozovatele ustanove-
nimi, ale vytvofit soubor doporuceni
pro kvalitni, hodnotné a originalni
feSeni komeréni zony, ktera pravé
timto pfistupem na zakladé kontextu
a kvality mlze ziskat.



Obecna pravidla - platnost

Metodika nenahrazuje jed-
notliva rozhodnuti ufada ani
nepredjima, jak budou rozho-
dovat, neni pravné zavazna.
Obsahuje vsak pravidla, na
kterych se po odborné diskuzi
shodli utvar hlavniho archi-
tekta, odbor pamatkové péce
Magistratu mésta Olomouce
a Narodni pamatkovy ustav,

odborné pracovisté v Olomouci.

Kde plati?

Metodika se tyka méstské pamat-
kové rezervace Olomouc (dale také
MPR) a jejiho ochranného pasma
(dale také OP). Lze ji véak jako
inspiraci pouzit i pro dalsi

uzemi.

Koho se tyka?

Vlastnikd, spravct, provozovate-

IG nemovitosti v MPR a jejim OP.
Ostatnich jako zdroj informaci a in-
spirace.

Kdy se uplatni?
Kdyz se méni vzhled nemovitosti
napf. pfi novém oznaceni provo-

zovny.

Pred umisténim oznaceni provozo-
ven, reklamniho nebo informac¢niho
zafizeni je povinnosti vlastnika
(spravce, uzivatele) dotéené ne-
movitosti vyzadat si zavazné stano-
visko Magistratu mésta Olomouce,
odboru pamatkové péce (dale také
MMOI OPP). Zavazna stanoviska
vydana MMOI OPP jsou trvale
platna, pokud se nezméni rozsah

a zplsob provedeni navrzenych
praci, napf. pokud zlstava kotvici
zafizeni. Ke v8em novym zamériim
musi byt vydano i nové zavazné
stanovisko MMOI OPP.

Ukoly metodiky:

= obecné informovat o problematice
povolovani oznaceni provozoven,
informacnich a reklamnich zafizeni,

= doporucit vhodné postupy

a reseni.
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Hlavni kritéria

1/ TYP HISTORICKEHO PROSTREDI

2/ INDIVIDUALNi PAMATKOVA HODNOTA

3/ UCEL ZAMERU

4/ DOPLNEK OBJEKTU - ZACHOVANI
ARCHITEKTONICKE KVALITY Cl KULTURNE-
HISTORICKE HODNOTY DOTCENE

NEMOVITOSTI A PRILEHLEHO OKOLI

5/ CELISTVOST RESENI

Spole¢cna obecna
pravidia pro

6/ MATERIALOVE RESENI
7/ BAREVNOST

8/ NASVETLENI



1 B B

Obecna pravidla = hlavni kritéria

m Méstska pamatkova rezervace Olomouc
m Ochranné pasmo méstské pamatkové rezervace Olomouc

B) Uzemi ochranného pasma
méstské pamatkové rezervace
Olomouc

1/ TYP HISTORICKEHO

PROSTREDI

ve kterém se nemovitost nachazi,
patfi mezi hlavni kritéria pfi posu-

zovani oznacgeni provozoven nebo

reklamniho a informac¢niho zafizeni.

Centrum Olomouce je pod plo$nou

pamatkovou ochranou a je déleno

nasledovné:

A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= jedna se o nejstarsi uzemi

= jedna se o Uzemi, ve kterém by
realizace nevhodnych zamérd
mohla poskodit vnimani kultur-
né-historickych hodnot méstské
pamatkové rezervace Olomouc
a které je sou¢asné uréeno
Uzemnim planem Olomouc
(dale UP Olomouc) ke kultivaci
verejnych prostranstvi zplisobem
odpovidajicim vyznamu centralni
¢asti mésta bezprostiedné nava-

zujici na historické jadro.

mésta vykazujici vysokou uroven
kulturné-historickych hodnot, ; /

pro které je v platnosti Regulaéni ;1ln||_ T F 1

, Sy E N T ARY
plan MPR. 4 : /LS O R LTS
. . " lllj-ﬂl'

e
il
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2/ INDIVIDUALNIi PAMATKOVA

HODNOTA OBJEKTU

je jednim z hlavnich kritérii pro
umisténi oznaceni provozoven
nebo reklamniho a informaéniho

zatizeni na konkrétnim objektu. OBJEKT

NENI JE JE

nemovita kulturni nemovita kulturni narodni nemovita kulturni
pamatka pamatka pamatka

V pfipadé nemovité kulturni pamatky, nebo narodni nemovité pamatky,

je vyzadovan navrh, ktery disledné respektuje hodnotu objektu, a to bez
ohledu na to, v jakém uzemi se nachazi. Objekt je posuzovan podle stupné
jeho individualni ochrany ve smyslu § 2, 4, 5 a 6 zakona ¢. 20/1987 Sb.,
o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
pamatkovy zakon).

Postupuje se podle
plo$né ochrany uzemi:
typ A) a typ B).

Informace o stupni ochrany konkrétni nemovitosti poskytne
NPU, ptipadné MMOI OPP, nebo je Ize dohledat na
www.pamatkovykatalog.cz

3/ UCEL ZAMERU

U kazdého navrhu je také treba
odlisit uc¢el zaméru. Zalezi zda jde

o opravnény narok na oznaceni
provozovny (napt. § 17 Zivnosten-
ského zakona) nebo o reklamni €i
informacni zarizeni, které ma
vztah k nemovitosti, na které je
navrzeno jeho umisténi, popfipadé
k ¢innosti, kterd je v nemovitosti

vyvijena.

Tuto problematiku o$etfuje také
Regula¢ni plan méstské pamatkové
rezervace Olomouc (dale jen

RP MPR), ktery pro uzemi

A) pfipousti oznaceni provozovny,
ale umisténi velkoplo$nych reklam
a reklamnich zatizeni (i]. ty, které
zaujimaji plochu nad 0,6 m?), stej-
né jako reklam spliiujicich uvedeny
plosny limit, avSak bez vztahu ke
konkrétnim objektlim a prostoriim
v méstské pamatkové rezervaci
(dale také MPR) nepfipousti.



4/ DOPLNEK OBJEKTU

Oznaceni provozoven, reklamni

a informaéni zatizeni v8eho druhu

by mélo:

= svym provedenim respektovat
tradi¢ni formy upoutavky,
které byly v minulosti pouzivany,

= svym umisténim neposSkozovat
architektonické kvality Ci
kulturné-historické hodnoty
nemovitosti a prilehlého
okoli.

Kazdé firemni oznaceni, reklamni
nebo informacni zafizeni by mélo
byt provedeno tak, aby se stalo
pouze nerusivym dopliikem fasa-
dy, resp. vefejného interiéru més-
ta. Jejich pocet je tfreba omezit
na nezbytné nutné mnozstvi.
Neaktualni oznaceni nebo zafizeni

by mél vlastnik vzdy odstranit.

5/ CELISTVOST RESENI

Oznaceni provozoven, reklamni
a informadni zafizeni by v ramci
jednoho objektu méla byt
feSena jednotné, zejména:

* jednotné umisténi,

* velikost,

* materialové a barevné provedeni.

6/ MATERIALOVE RESENI

P¥i volbé materialu je vhodné
preferovat tradi€ni materialy
(kov, dfevo, sklo, ...), v pfipadé na-
vrhil s vyjimeénou designovou
a fremeslinou kvalitou ze vyuzit

i soudobé materialy.

7/ BAREVNOST

Pri volbé barevnosti jsou vhodna
reSeni bez pouziti reflexnich, fluo-
rescencnich ¢i ostie kontrastnich

barevnych tén(.

8/ NASVETLENI

Oznacdeni, reklamni a informac¢ni
zafizeni Ize nasvétlit, pokud je své-
telny zdroj pfimo integrovan
uvnitf prvku a osvétleni je tlu-
mené bez rusivych svételnych
efektu (blikani, zmé&na barev, mé-
nici se text &i obrazy atp.). Elektro-
instalace nesmi byt vedeny volné

po fasadé.

Osveétleni pfidavnym zafizenim osa-
zenym na fasadé nebo na vystréi

&i konzoli (reflektory, lampy, LED
pasky, ...) neni vhodné.

13 B N

POZNAMKA

Vzhledem k rozdilim

v pamatkové hodnoté objektt

i prostredi neni mozné stanovit
zcela konkrétni a jednotnd
modelova reseni, ktera by

byla plosné a bez rozdilu
aplikovatelnd v celém
pamatkové chranéném

uzemi.

Posouzeni kazdého navrhu

proto zustava do urcité miry
individualni, v zavislosti na
podobé fasady, jejiz kompozice
muZe zcela znemozZnit osazeni
nékterého z jinak béZnych prvku
firemniho oznaceni &i reklamniho

a informaéniho zarizeni.
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Pro jednotlivé typy oznaceni jsou v manudlu
uvedeny pozitivni a negativni zpisoby pouZiti.
Pro jasné odliseni jsou pouZity nasledujici
barvy a vysvétlivky:

POZITIVNI PRIKLAD:

= Cervend jakoZto hlavni barva mésta
Olomouce znaéi v této broZure
pozitivni priklady,

= ¢ervené vyznacené plochy
v obrazcich slouzi jako priklad
spravného znaceni,

= Cervené boxy s fajtkou doplriuji

pouzivat
manual

pozitivni pfiklady o vysvétleni.

NEGATIVN/ PRIKLAD:

= tmavé Sedd oznacuje v ilustracich

negativni zplsoby pouZiti,

= tmavé sSedé boxy s kiizkem doplriuji

negativni pfiklady o vysvétleni.
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V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Kolme oznaceni
provozovny, reklamni

a informacni
Zarizeni

V parteru (vystrée a vyvésni stity) /17
Nad parterem (bannery) /21



KOLME OZNACENI
PROVOZOVNY, REKLAMNI
A INFORMACNI ZARIZENI
V_ PARTERU

Vystrce
a vyvesni
Stity

U kazdé provozovny je mozné
umistit jedno kolmé oznaceni.

V pfipadé provozoven v naroznich
objektech Ize umistit jeden
prvek na kazdé strané fasady.
Kolmé oznaceni provozovny je
nejvhodnéjsi osadit pii vstupu
do provozovny, s ohledem na
architektonicky rozvrh plochy
fasady a mimo narozi objektu.

17 W B

POZNAMKA

1 PROVOZOVNA =

1 VYVESNI STIT,

idealni je umistit jej u vstupu

do provozovny, respektovat
¢lenéni fasady a zvolit jeden typ
oznaceni bud vyvésni stit, nebo

firemni népis.



= VYSTRCE A VYVESNI STiTY

VYSTRCE A VYVESNI STITY VYSTRCE A VYVESNI STITY

= [ze umistit jednu vystr¢ pro jednu provozovnu, = neni vhodné umistovat vice kolmych oznacent,
= neni vhodné naruSovat fimsy a dal$i plastické prvky a ¢lenéni

= vhodné je umistit vystré u vstupu,
= je tfeba respektovat plastické ¢lenéni fasady, fasady,
= vhodné je zvolit bud pouze kolmé oznadeni (stit, vystrc), = maximalni rozméry prvku jsou uvedeny na nasledujici strané

nebo firemni napis. detailné.




Vylozeni kolmého oznaceni by
nemélo presahnout 80 cm od lice
fasady vcetné nosné konstrukce.
Vyskovy limit zafizeni by také nemél
presahnout 80 cm. Hloubka kol-
mého firemniho ozna&eni by méla
byt maximalné 10 cm. Umisténi je
tfeba zvolit tak, aby horni hrana za-
fizeni nepfesahovala fimsu parteru
a nevstupovala tak do urovné 2. NP.
V souvislosti s pozadavky vyhlasky
¢. 398/2009 Sb. o obecnych tech-
nickych pozadavcich zabezped&uiji-
cich bezbariérové uzivani staveb je
zadouci, aby spodni hrana vystrée
zachovala minimalni podchodnou

vysku 2,2 m.

fimsa
zakonéujici
parter

max.

max. 800 mm 100 mm

max.
800 mm

ulw

wuw 00¢ ¢

fimsa
zakondujici
parter

Vystré nema
presahovat fimsu
parteru
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= VYSTRCE A VYVESNI STiTY

A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= kolma oznaceni provozoven &i
reklamni a informacni zafizeni je
vhodné fesit jako kvalitné ume-
lecky nebo femesiné zpracované
prvky na miru,

= v pfipadé svételného provedeni
prvku mize svitit pouze napis

¢i logo, nikoliv cela plocha.

B) Uzemi ochranného pasma
méstské pamatkové rezervace
Olomouc

= kolma oznaceni provozoven &i
reklamni a informacéni zatizeni
mohou byt provedena i jako

prosvétlené boxy.

RESENI NA NAROZI

= u provozovny se vstupem z naroZi, ktera vyuZziva prostor

do obou stran parteru, Ize umistit 2 vystrée.




KOLME OZNACENI
PROVOZOVNY, REKLAMNI
A INFORMACNI ZARIZENI
NAD PARTEREM

Bannery

Bannery je vhodné pfizpUsobit ve-
likosti plochy konkrétnimu objektu
tak, aby nezakryvaly architektonické
prvky ani vyzdobu fasady. Nelze je
nasvétlovat. U reklamnich banner(
vertikalné vypnutych mezi konzole
kolmo k fasadé by vylozeni nemélo
presahnout 80 cm od lice fasady
v&etné nosné konstrukce (ij. stejné
jako u kolmych oznaceni provozo-
ven ¢&i reklamnich a informacnich
zafizeni v parteru). Velmi zalezi na

typu historického prostredi:

A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= bannery jsou v zasadé nevhod-
né. Bannery nad parterem je
mozné instalovat ve vy$sich pod-
lazich objektu pouze ve vyjimec-
nych pfipadech (napf. u té&ch
objektd, u kterych jsou nosné prv-
ky banner( soucasti plvodniho
architektonického feseni priceli
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a pouze v pripade, ze dany

provoz vyuziva cely objekt),

= bannery na fasadach nemovitych
kulturnich pamatek by svou
vyskou nemély presahnout vysku

jednoho podlazi.

B) Uzemi ochranného pasma
méstské pamatkové rezervace
Olomouc

= bannery nad parterem ve vyssich
podlazich objektu je mozné
instalovat pouze za predpokladu,
Ze dotéena provozovna vyuziva
cely objekt (napf. hotely,
obchodni domy), a to max.
dva kusy, pokud to umozriuje
architektonicka podoba fasady,

= bannery na fasadach nemo-
vitych kulturnich pamatek je
mozné instalovat pouze ve
vyjimeénych pripadech, svou
vySkou by nemély presahnout
vysku jednoho podlazi.



* BANNERY

ARARNRRARNARNY

BANNERY

= [ze umistit jen

celého objektu

Jjednim provozem,

i
-
— : L. v d x v -t,
| —7 v pripadé vyuZiti
]

* max. 2 bannery

na 1 fasadu,

= vyloZeni kolmo

od fasady

max. 80 cm

véetné nosné

_ konstrukce,

= bez nasvétleni,

* na nemovitych

kulturnich pamatkéach

max. na vySku

Jjednoho podlazi,

viz typ prostred.
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BANNERY

= bannery by

nemély zakryvat

architektonické prvky

a vyzdobu fasady,

= mély by byt osazeny

. “ | | [ |
B
: na vysku 1 podlaZi,

R — max. na 2 podlaZi -
vice dle typu prostred.




. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Firemni stity

a napisy




= FIREMNI STITY A NAPISY

25

Bl

1]

Umisténi

= do vyhrazeného nédpisového pasu pod korddnovou fimsou pfizemi, u provozoven s vykladci v ndpisovém poli vykladce.
Velikost

= prizptisobena konkrétnimu objektu bez zakryti ¢i vizualniho naruseni prvk( nebo Stukové vyzdoby parteru fasady.
Barevnost

= prizpusobena celkové barevnosti objektu, vhodné je feSeni bez pouZiti reflexnich, fluorescenénich ¢&i ostre kontrastnich barevnych ténd.




= FIREMNI STITY A NAPISY

Firemni napis/stit v napisovém pasu

m il = | s=il

= ™ 10000 D
A DROGERIE OBUV
— — DROGERE
PAPIRNICTVI - _ e
1 I ||| — _ | _-__
| |

UMISTENI POD KORDONOVOU RIMSOU

= bez prekryti architektonickych prvkd,

= u vice provozoven jednotny zplsob provedeni zajisti prehlednost,

* u jedné provozovny — umisténi nad vstupem, bez opakovani
oznaceni,

= volit jednoduché zobrazeni v souladu s fasadou domu i jeho

barevnosti.

UMISTENI POD KORDONOVOU RIMSOU

= Stity a ndpisy by nemély zakryvat architektonické prvky fasady,
= rizné napisy a stity v ramci jednoho objektu ptsobi chaoticky,
zdkaznik se v nich neorientuje,

= v ramci jednoho objektu je vhodnéjsi zvolit jeden zplsob

oznaceni (nekombinovat népisy, vystrée, polepy, dcka

dohromadly).




= FIREMNI STITY A NAPISY

Firemni napis/stit v napisovém poli vykladce
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UMISTENI V NAPISOVEM POLI VYKLADCE

= bez prekryti architektonickych prvkd (napf. vykladce,

oken, fimsy),

* u jedné provozovny — umisténi nad vstupem, neni nutné

oznaceni opakovat.

UMISTENI V NAPISOVEM POLI VYKLADCE

= Stity a ndpisy by nemély zakryvat architektonické prvky fasady,
= opakovani a prilis mnoho informaci oznaceni tlumi pozornost

zakaznikd.




= FIREMNI STITY A NAPISY

OBCHODNi DUM
L] L] (] [l

OZNACENI PROVOZOVEN VE VYSSICH PATRECH

= oznaceni provozoven patfi primarné do urovné parteru — vyjimkou jsou provozovny,

které vyuZivaji cely objekt napr. kulturni instituce, hotely apod.

= v Uzkych ulicich a na frekventovanych mistech je Iépe umistit oznaceni do parteru,

tj. do drovné o¢i prochdzejicich,

= vyjimkou mohou byt také obchodni domy — ve vysSich patrech Ize osadit pouze
nazev obchodniho domu, ne jednotlivych provozoven,

= | zde plati, Ze lepsi prezentaci provozoven a orientaci zakazniki pomiZe jednotny

kvalitni styl ozna¢eni vSech provozoven v objektu.

OZNACENI PROVOZOVEN VE VYSSICH PATRECH

= neni vhodné zakryvat okna ani plastické prvky fasady,

= oznaceni provozoven mimo parter je aZ na vyjimky nevhodné,

= neexistufe pravni ndrok na umisténi oznaceni vSech provozoven na
fasadé domu, miZe se stat, Ze bohata vyzdoba fasady oznacen/
Jednotlivych provozoven neumoZzni.




KAVARNA

T
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KAVARNA

a je dobre citelny.

PROSKLENY VYKLADEC S OZNACENIM V NAPISOVEM POLI

= vhodné feSeni je napis z jednotlivych pismen, ktery nebrani prahledu do provozovny

VYKLADEC

POUTCI

V pfipadé proskleného vykladce
je tradi¢nim zplisobem ztvarnéni
oznaceni provozoven v napisovém
poli vykladce podmalba na skle
nebo leptani ¢i piskovani napisu.
V tomto pfipadeé Ize akceptovat i
foliovou (Fezanou) grafiku z vnit¥ni

strany proskleni. Dal§i moznosti

Je oznageni na vodorovné prvky

prosklené fasady (tzv. poutec).

A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= nejvhodnéjsim zptsobem ozna-
¢eni provozovny je pismomalifsky

napis (nejlépe nad vstupem do

PROSKLENY

S OZNACENIM NA

provozovny), pfipadné napis z jed-
notlivych pismen. Posouzeni vhod-
nosti podsvétleni napisd z jednotli-
vych pismen zavisi na individualni
hodnoté fasady a bezprostredni-

ho okoli, dale na velikosti a celko-
vém mnozstvi reklamnich prvkd na

fasadé.

B) Uzemi ochranného pasma

meéstské pamatkové rezervace

Olomouc

= k oznaceni objektu je mozné
pouzit zpisoby uvedené v typu
prostfedi A), pfipadné jednotliva
prosvétlena pismena ¢i svételny

reklamni Stit.



. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

VITRINY nebo
NABIDKOVE TABULE

Vitriny

= umisténi vedle vstupu,

(menuboxy)
a nabidkoveé
tabule

= velikost by méla odpovidat plastickému

¢lenéni fasady,

= ideélni je 1 provozovna =

1 vitrina, Ize vsak umistit max. 2
vitriny / nabidkové tabule

s pfihlédnutim k celkovému
vzhledu fasddy a oznaceni

provozovny,

= doporuéeny rozmér:
max. 60 x 90 cm a hloubka

max. 10 cm,

Vitriny (menuboxy) a nabidkové tabule na uli¢ni fasadé je
mozné po individualnim posouzeni pfipustit v omezeném
poctu (maximalné 2 kusy v zavislosti na celkovém mnoZzstvi - osvétlen ze Fesit jako vnitini
reklamnich prvkd na fasadé) a velikosti, pokud nebudou soud&dst vitriny.

zakryvat architektonické prvky ani vyzdobu parteru a na fasadé
budou feseny jednotné, aniz by byly kombinovany oba typy

soucasné.
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VITRINY
A NABIDKOVE
TABULE

LT
—
i

= vitrina/tabule slouzi
k uvedeni seznamu

sluzeb nebo zboZi,

tkf—' { J ‘l _ J_ULJLULLA'_—L;—'“ % které nabizi dana

] mﬁﬁﬁﬁ ]]GQQQ — b provozovna,

— y ' » jsou vhodné mensi
T | O ; e o
L2 ___ _ rozméry, které lze
- A ! sladit s plastickym
— — |
CE | | ¢lenénim fasady,

| RESTAURA

= pocet je vhodny

Jedna vitrina/tabule

na jednu provozovnu

K
|
REER

(vyjimeéné dvé).




= VITRINY A NABIDKOVE TABULE

VITRINY
A NABIDKOVE
J 1M TABULE

=

L LI

l !ggﬁﬂm | QQQ — ) : = = vétsi pocet vitrin/
! L_—//- tabuli odvadi

]

“
_ T pozornost od vyloh
e - provozoven,
— : H — — = nemélo by se
r B . y 7 re
. - Jednat o plakatovaci

plochu (pfilis mnoho

oznameni),

= velké rozméry vitrin/

tabuli zneprehledriuji

parter,

= nemélo by se jednat

o dominantni prvek

parteru,

* nejednotné,
nekvalitni, barevné
agresivni proveden/
degraduje dojem
z parteru i firmy
samotné.




Meély by byt provedeny s femeslinou
kvalitou z tradi¢nich materialti jako
subtilni konstrukce s maximalni
velikosti plochy 60 x 90 cm

a hloubkou do 10 cm, pfipadné
osvétleni Ize fesit pouze jako vnitini
(bez elektroinstalaci vedenych po
fasadé). V pripadé instalace téchto
poutacl na historické dvernice
nesmi byt zaroven zakryta vice nez
1/3 plochy dvernice. Zaroven je
vhodné opatfit nabidkové tabule
ramecky. Zadouci je kombinace

s ¢ernym (tabulovym) podkladem.

NABIDKA NA
NOVODOBYCH
DVERNICICH

33




. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Reklamni polepy oken jsou zcela
nevhodné (plocha okennich vyplni
neni uréena pro reklamni ucely).
V pripadé vykladcl a prosklenych
vstupnich dvefi do provozovny

Po I e pv je polep féliovou grafikou mozny,

avsak ne jako celoplosny.

A" 4

’ vyrazném odstinu bez pouziti
> o reflexnich, fluorescencénich &i
a vv a c u ostre kontrastnich barevnych tén(.

Plocha by neméla pfesahnout

Polepy vykladcl a vstupnich dvefi

Ize proveést v tlumeném, méné

1/3 proskleni v horni nebo dolni
¢asti vykladce ¢i dvefi. Polep by
mél byt proveden jako délena
grafika (jednotlivé znaky), nalepena

z vnitini strany proskleni.



* POLEPY OKEN, DVERIi A VYKLADCU

-

L LI LL

—
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POLEPY
VYKLADCU

= polep vykladct
a vstupnich dverf
Jje moZny — vZdy
z vnitini strany,

= jdedlIni z jednotlivych
pismen (znakd),

* max. zakryta plocha
do 1/3 horni nebo
dolni ¢asti vykladce

nebo dveri.




* POLEPY OKEN, DVERIi A VYKLADCU

POLEPY
VYKLADCU, OKEN
A DVER/

WL L]

= prosklena plocha

vykladce slouzi
k osvétleni

provozovny,

—{ CESTOVNI KANCELAR || [ 1

= umisténi panelu

za prosklenou

plochou vykladce

Je vyjimecné

mozZné, pokud jeho

rozmér nebrani

kontaktu provozovny

s vnéjsim prostredim,
provedeni panelu je

kvalitni, neosvétlené,

neblikajici a jeho
sdéleni ma prfimy

vztah k provozovné.
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POLEPY
VYKLADCU, OKEN
A DVERI

= celoplosny polep
méni charakter
objektu a degraduje

vysledné pisobeni

provozovny,

= polepy oken

a prosklenych ploch

mimo parter jsou

nevhodné,

= zakryti ploch

vykladce brani jak

osvétleni provozovny,

tak jejimu kontaktu
s okolim,

= opakovana reklamni
sdéleni plisobi

neprofesionalné.




. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Oznaceni provozoven,

reklamni a informacni
Zzarizeni




OZNACENI

PROVOZOVEN, REKLAMNI
A INFORMACNI ZARIZENI
NA STITOVYCH PLOCHACH

Na
stitovych
plochach

Vyuziti Stitovych ploch pro reklamu
a firemni oznaceni je v obou typech
uzemi nevhodné, dle RP MPR je

v uzemi A) velkoplogna reklama, tj.

nad 0,6 m?, vylou¢ena.
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STITOVE PLOCHY

= nejsou pro

umistovani reklamy

a oznaceni

provozoven vhodné.




OZNACENI
PROVOZOVEN, REKLAMNI
A INFORMACNI ZARIZENI
NA STRECHACH

Na
strechach

Instalace reklamnich

a informacnich zatizeni a oznaceni
provozoven na stfechach objektd
je v obou typech uzemi nevhodna,
s vyjimkou objektd, kde ma
umisténi na stfese historickou
tradici, pfipadné u kterych jde

o souc¢ast autorského zaméru

architekta z doby vystavby objektu.
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OZNACENI
PROVOZOVNY NA
STRESE

Vhodné pouze

v pripadé tradi¢niho

umisténi, napr. jako
OZNACENI( soucdst puvodniho

PROVOZOVNY NA architektonického
STRESE zaméru.




. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Ruzné
pripady

mimoradnych,
kratkodobych
instalaci

Instalace rozmérnych

a velkoplosnych reklamnich

a informadnich zafizeni v ramci
mimoradnych komeré&nich
propagacnich kampani je
nevhodna i za predpokladu
jejich kratkodobého umisténi
na objektech nebo ve verejném
prostoru. Akceptovatelné jsou
pouze ¢asové omezené instalace
zafizeni propagujici kulturni

a verejné spolecenské akce

s predem stanovenym ¢asovym

ramcem.

Obdobné je také v souladu
s podminkami RP MPR pfipustné

umistovat v uzemi A):

Propagacni zatizeni -
kratkodobé& (max. 4 tydny)
instalované prvky méstského

mobiliare slouzici k casové

omezenému ,verejnému uvedeni
ve znamost" (napt. propagace
kulturnich akci probihajicich

v prostoru MPR, ...)

Informacni zarizeni —

mobiliar trvalejsiho charakteru
slouzici k orientaci v feSeném
uzemi (,mé&stské informaéni
systémy"), pfipadné seznamujici
navstévniky s historii i sou¢asnosti
MPR (informaé&ni tabule, oznageni
provozoven, ...).

Je nevhodné vyuzivat plochu
Horniho a Dolniho namésti

k umistovani reklamnich

a informacnich zatizeni a mobiliare

v ramci predvolebni kampané.
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- HYPERCUBE

KRATKODOBE
UMISTOVANA
REKLAMA

= neni vhodné

umistovat upoutavky

bez vztahu
— k prostredi (viz
L n podminky RP MPR),
oINE N s = objekty
nerespektujici

lidské méfitko

ppof b
(4

= PJ_}L_?J znehodnocuji své

C

okoli, stavaji se jeho

konkurenci.




RUZNE PRIPADY
MIMORADNYCH

KRATKODOBYCH
INSTALACI

Reklamni
plachty
a prevesy

ZavéSovani a umistovani
reklamnich plachet &i prevésu

z jakéhokoliv materidlu na
objektech vSeho druhu je v obou
typech uzemi nevhodné.



 REKLAMNIi PLACHTY A PREVESY
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UKAZKA JEDNODUCHE PLACHTY ZAKRYVAJICI LESENI

Pri zakryti leSeni béhem rekonstrukce objektu Ize umistovat na plachtu:

= ndzev provadéci firmy nebo jeji logo,

= ndzvy provozoven umisténych v daném objektu, s uvedenim zda jsou
v provozu,

= celoplosny potisk historické nebo budouci podoby daného objektu.

REKLAMNI
PLACHTA

NA FASADE

= nevhodné zakryva

samotny dum a jeho

prvky.




* REKLAMNIi PLACHTY A PREVESY

TRZ:

‘ A ArS 7
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n ‘; HG‘TI e - =
1 gl T TN '
oot = | r
a il
™ I

r

| REKLAMNI PREVES

= prevés zakryva
moZnost pruhledu




Plakatovaci
sloupy a

plochy
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Plakatovaci sloupy a plochy Ize v omezeném
poctu umistit v obou typech uzemi jako specificky
druh méstského mobiliare uréeného k propagaci
kulturnich a verejné spole€enskych akci formou
maloformatovych plakatd. Zafizeni nesmi byt
osvétleno, jeho umisténi zavisi na vhodnosti

konkrétni lokality.

Vhodné je tvarové feSeni vychazejici z tradi¢nich
vzort (jednoduchy sloup, plakatovaci deska na
ohradni zdi nebo v prichodu, event. v prostoru).
Prvky mohou byt provedeny v sou¢asném designu
s respektem k charakteru dané lokality.

V obou typech uzemi neni mozné umistovani

novych plakatovacich slouptd a ploch v misté, kde

je jiz obdobné zafizeni instalovano (bez ohledu na
provozovatele). Vyjimkou mohou byt dotasna zafizeni
tykajici se dllezitych oznameni o ¢innosti mésta.
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REKLAMNI
MOBILIAR

= neni vhodné
zdmérné spojovat
reklamni sdéleni

a mobiliar,

= polepy mobilidre

znehodnocuji jak
prvek samotny, tak
nadmérné zahlcuji

prostredi reklamou.




V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Obrazovky a projektory
instalovaneé na objektech,

komunikacich nebo
na mestskem

H &V YWEm

mobiliari




Tato zafizeni jsou v obou typech
uzemi nevhodng, nebot se nejedna
o nutné firemni oznaceni. Vyjimku
tvofi kulturné-spole¢enské akce
konané na Hornim a Dolnim
namésti, které jsou docasneé,

a informaéni a navigacni systém

mésta.
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OBRAZOVKY
A PROJEKTORY

= nejsou vhodné.




. OZNACENi PROVOZOVEN A REKLAMA
V MESTSKE PAMATKOVE REZERVACI OLOMOUC A JEJIM OCHRANNEM PASMU

Billboardy,
citylight vitriny

a jiné nosice
reklamy




CITYLIGHT

CITYLIGHT
120 x 175 cm
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A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

CLv

Ize v omezeném poctu pripustit
pouze ve vefejnych prostranstvich
na hranici MPR za podminky, ze
jsou samostatné stojici nebo sou-
¢asti pristreskd MHD, moznost in-
stalace zavisi na vhodném umisténi
v konkrétni lokalité, zpravidla se
jedna o propagaci vztahuijici se ke
konkrétnim objektim a prostortim
v MPR.



= BILLBOARDY, CITYLIGHT VITRINY (CLV) A JINE NOSICE

ZARIZENIi TYPU ,A“
Zarizeni typu ,A“ s reklamni plochou do 0,6 m? Ize pripustit
pfi splnéni nasledujicich podminek:

= zafizeni bude umisténo pred ob- = zafizeni bude provedeno z dre-
jektem provozovny typu restau- véné konstrukce v pfirodni barvé
racniho zafizeni nebo obchodni dfeva a bézné uzivané ¢erné ta-
provozovny za predpokladu, ze bule (s kfidovymi napisy), v odu-
bude zachovana dostate¢na volna vodnénych pfipadech z kovarsky
sirka dot¢ené komunikace pro provedené konstrukce s kovovou
pési, tabuli v ¢erné barvé,

= pro kazdou provozovnu lze umistit = provozovatel ma za povinnost

maximalné jedno zafizeni, zafizeni v souladu s uzaviraci
= na zafizeni mohou byt uvedeny hodinou provozovny z verejnych
pouze udaje vztahujici se k aktu- prostor odklidit.

alni denni nabidce restaura¢niho
zafizeni nebo prodavaného sorti-

mentu zbozi,

STOJANY
TYPU ,A*




B) Uzemi ochranného pasma
meéstské pamatkové rezervace
Olomouc

CcLv
Ize umistit v zavislosti na charak-
teru konkrétni lokality a vhodnosti

umisténi.

ZARIZENIi TYPU ,,A“

s reklamni plochou do 0,6 m? Ize
pfipustit za predpokladu, ze bude
zachovana dostate¢na volna sirka

dot&ené komunikace pro pési.

BILLBOARDY A JINE NOSICE
REKLAMY nez vy$e uvedené jsou
v obou typech uzemi nevhodné.

Pro typ uzemi A) tuto problemati-
ku osetfuje také RP MPR, ktery
pfipousti oznaceni provozoven.
Nepfipustné jsou vSak véechny
velkoplo$né reklamy a reklamnich
zatizeni (nad 0,6 m?), dale rekla-
my ,spliujici uvedeny ploSny limit,
avSak bez vztahu ke konkrétnim
objektdim a prostordm v méstské
pamatkové rezervaci“. Problema-
tika reklamy a vizualniho smogu je
pro typ uzemi B) podchycena také
v UP Olomouc, podle kterého je
toto uzemi ur¢eno ,ke kultivaci ve-
fejnych prostranstvi zpisobem od-
povidajicim vyznamu centralni ¢asti
mésta bezprostifedné navazujici na
historické jadro."

MARKYZY A RESTAURACNI
PREDZAHRADKY - jsou fe$eny
v samostatném materialu vénova-
nému restaura¢nim predzahradkam
v MPR a jejim OP.
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Prodejni

stanky

Samostatné stanky umisténé

na vefejném prostranstvi jsou

v zasadé nevhodné, nebot
sluzby a prodejny maji byt v obou
typech prostredi umistény

v parteru budov.



* PRODEJNi STANKY

A) Uzemi méstské pamatkové
rezervace Olomouc

= stanky jsou nevhodné,

= vyjimku tvoli prodejni a propagac-
ni stanky béhem spolecenskych
a kulturnich akci instalované na
kratkou omezenou dobu napf.
farmarské trhy, vanocni trhy apod.
Stanky by mély byt dobre fe-
meslné zpracovany z kvalitnich
materiall a jejich vzhled by mél
korespondovat s charakterem
prostiedi, do kterého jsou umisto-
vany. Jejich instalace by méla mit
jednotny vzhled a promyslenou

koncepci.

JEDNOTNY TYP
STANKU PRO
SPOLECENSKE
AKCE

. ST I'] [T
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« PRODEJNi STANKY

B) Uzemi ochranného pasma
meéstské pamatkové rezervace
Olomouc

= stanky jsou vyjime&né mozné
pouze jako soucast pristieskd
MHD, a to v omezeném poctu.
Vzdy zalezi na jejich vhodném
zaclenéni,

= na oznacéeni téchto stankd se
vztahuji obdobné pozadavky jako
na oznaceni provozoven. Pred
stanky se nepfipousti umisténi
prodejnich stojan( ani predsta-
venych servisnich lednic, vitrin

apod.

= je tfeba respektovat plvodni architektonické

¢lenéni objektu,

= pro oznadeni (napis) je vhodné pouZit

zabudovanou ceduli (obvykle nad
prodejnim okénkem),
= idedlIni je profesiondlné zpracovany jednoduchy

napis napr. z fezané féliové grafiky.

= neni vhodné lepit dal$i upoutavky na zboZi,
vlajecky, rukou psané népisy a nabidky, které
pusobi lacinym dojmem a zplsobuji informacni
chaos,

= neni vhodné polepovat plochy stanku celoplos-
nymi barevnymi grafikami a fotografiemi, takovy
polep tristi celkovy dojem z objektu a narusuje

i okolni prostred|.




59 H N

Postup pri navrhu a povolovani

1/ LOKALITA OBJEKTU
@ zjistéte v jakeé typu prostredi se objekt, kde chcete oznaceni umistit, nachazi a zda je samotny objekt
pamatkové chranén (viz str. 11 aZ 13).

2/ NAVRH
nechte si zpracovat kvalitni navrh na miru architektem nebo designérem podle doporuceni této metodiky. Zajistite si tak
__g__ prezentaci na miru. V pfipadé umisténi vice provozoven v objektu zjistéte, zda jiz neni pouzivany jednotny systém — pripadné se
/ \ na jeho vytvoreni domluvte pfimo s vlastnikem objektu. Zajistite tak sobé i ostatnim spravedlivy prostor na prezentaci. Jednotné
feSeni pfi umisténi vice provozoven umoznuje zvolit FeSeni, které odpovida architektonickému vyrazu objektu a zakaznici se

v takovém prostredi [épe citi a [épe se v ném orientuji.

3/ KONZULTACE A POVOLENI
@ viz podrobny postup.

4/ VYROBA
{é\} do vyroby zadavejte az povolenou podobu nosi¢t, predejdete zbyteSnym nakladiim na jejich upravu.




= POSTUP PRI POVOLOVANIi OZNACENi PROVOZOVEN, REKLAMNIHO A INFORMACNIHO ZARIZENI

1/ KONZULTACE +
PRIPRAVA PROJEKTU

Navrh (jeho grafickou ¢ast)
miZete dopredu bezplatné
zkonzultovat s Narodnim pamatko-

vym ustavem v Olomouci.

Odkaz:
www.npu.cz/cs/uop-olomouc

2/ ZAVAZNE STANOVISKO
PAMATKOVE PECE

Ke zméné vzhledu objektu a umis-

téni oznaceni provozoven, re-
klamniho ¢&i informac¢niho zafizeni
je v obou typech uzemi pfislusny
odbor pamatkové péce MMOI, pri
zaboru verejného prostranstvi také
odbor stavebni, oddéleni statni

spravy na useku pozemnich komu-

nikaci (napt. typ ,A"“) — specifika viz

»Podrobny postup pfi povolovani

reklamniho a informac¢niho zafizeni

typu A"

Zadost v&etné piloh a plné moci
od vlastnika objektu nebo pozem-
ku podavejte na odbor pamatkové
péce MMOI, ktery po posouzeni
vyda stanovisko/rozhodnuti.

Veskeré nalezitosti jsou uvedeny
na formuléfi pro vydani zavazného
stanoviska/rozhodnuti, ktery je do-
stupny na internetovych strankach
statutarniho mésta Olomouce

v sekci Formulare — Odbor
pamatkové péce:
www.olomouc.eu/

zivotni-situace/obecne-infor-
mace/pamatkova-pece

Povinné prilohy k zadosti
o vydani zavazného
stanoviska MMOI OPP
pro umisténi oznaceni
provozoven, reklamniho
¢i informacéniho zafizeni:

= popis a vykresova
dokumentace jednotlivych
prvkd s uvedenim rozmérd,
materiall, zpGsobu ukotveni
do fasady, barevného

ztvarnéni, konkrétniho

umisténi prvkd v ramci fasady

a pripadné trasy privodniho
kabelu elektroinstalace,

= fotograficka dokumentace
stavajiciho stavu,

= vizualizace.

3/ POVOLENIi STAVEBNIM
URADEM

Je tfeba rozlisit v jakém rezimu je

stavebnim ufadem zamér (tj. vas

navrh) posuzovan:

a) Zafizenim jsou podle stavebni-
ho zakona informacni a reklam-
ni panel, tabule, deska ¢&i jina
konstrukce a technické zatizeni,
pokud nejde o stavbu podle
§ 2 odst. 3 tohoto zakona.

b) Stavbou pro reklamu
je stavba o celkové plose
vétsi nez 8 m2, ktera vznikla
montazni nebo stavebni techno-
logii a slouzi reklamnim uceltm.
V pochybnostech, zda se jedna
o stavbu nebo zafizeni, je urcuijici

stanovisko stavebniho ufadu.

c) Ostatni, pro které neni tieba
povoleni stavebniho ufadu.
Nejedna se o stavbu ani zafizeni
podle stavebniho zakona nebo

maji plochu mensi nez 0,6 m?2.
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Rozhodnuti o umisténi stavby ani
uzemni souhlas nevyzaduji infor-
macni a reklamni zafizeni o celkové
plose do 0,6m? umistovana mimo
ochranna pasma pozemnich komu-

nikaci.

Reklamni a informacni zafizeni nad
0,6m? vyzaduji uzemni souhlas.
Stavby pro reklamu vyzaduji uzem-
ni souhlas a ohlaseni stavebnimu

uradu.

Pro povoleni je tieba predlozit za-
vazné stanovisko MMOI OPP, dale
stanovisko vlastnika pozemku nebo
nemovitosti, pfipadné zasahuje-li
zamér na chodnik, komunikaci, do
dopravniho prostoru &i travnik také
rozhodnuti silni¢niho spravniho
ufadu o zvlastnim uzivani komuni-
kace, zaboru verejného prostran-
stvi (tj. chodniku, komunikace,
zeleng&). Podminky pro povoleni
staveb pro reklamu a reklamnich

a informacgnich zafizeni jsou feSeny

zejména stavebnim zakonem a jeho
provadécimi predpisy, ale také dal-
8imi pravnimi dokumenty, jako je
napfiklad uzemni plan a regulaéni

plan.

Zadost se podava u odboru sta-
vebniho MMOI, kde je také mozno
konkrétni postup stavebniho ufadu
pifedem konzultovat:

www.olomouc.eu/magistrat/

odbory-magistratu/odbor-sta-
vebni/zivotni-situace
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Podrobny postup
pri povolovani

reklamniho a

informacniho

zarizeni typu ,,A“:

= 7adatel dle zakona ¢.13/1997Sb.,
o pozemnich komunikacich, ve
znéni pozdéjsich predpist poza-
da o povoleni zvlastniho uzivani
komunikace k umisténi prenos-
ného reklamniho zafizeni odbor
stavebni — oddéleni statni spravy
na useku pozemnich komunikaci,
véetné doloZeni pfiloh uvedenych
v zadosti (napf. situaci s umisté-
nim reklamy, vizualizace umisténi

reklamy, vizualizaci vzhledu rekla-

my...),

= zadost je dale odeslana k vyjad-
feni vlastnika dottené pozemni
komunikace — v pfipadé komu-
nikaci ve vlastnictvi statutarniho
mésta Olomouc toto vyjadreni
vydava odbor dopravy a uzemniho
rozvoje,

= mUze-li zvlastni uzivani ovlivnit
bezpectnost nebo plynulost silni¢-
niho provozu je zadost odeslana
k vyjadieni Policii CR,

= poté je zadost odeslana k vyjad-
feni odboru pamatkové péce,

= stavebni odbor vyda rozhodnuti

0 povoleni nebo zamitnuti.
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SOUVISEJICi PRAVNI
PREDPISY

1. zékon ¢. 20/1987 Sb., o statni
pamatkové péci, ve znéni
pozdéjsich predpisl

2. vyhlaska ¢. 66/1988 Sb., kterou
se provadi zakon ¢. 20/1987 Sb.,

o statni pamatkové péci

3. zakon ¢. 183/2006 Sb.,
0 Uzemnim planovani a stavebnim
fadu, ve znéni pozdéjsich
predpist (stavebni zakon)

4. vyhlaska 501/2006 Sb.,
o obecnych pozadavcich
na vyuzivani uzemi, ve znéni

pozdéjsich predpisl

5. vyhlaska ¢. 398/2009 Sb.
o obecnych technickych

pozadavcich zabezpeduijicich
bezbariérové uzivani staveb,

ve znéni pozdéjSich predpist

6. zakon ¢. 13/1997 Sb.,
o pozemnich komunikacich, ve

znéni pozdéjsich predpisl

7. Regula¢ni plan méstské
pamatkové rezervace Olomouc,

ve znéni pozdéjSich zmén

8. Uzemni plan Olomouc,

ve znéni pozdéjsich zmén

INSPIRACE A ZDROIJE

1. Firemni oznaceni, reklamni

a informacdni zafizeni v pamatkové
chranéném uzemi hlavniho mésta
Prahy, pfiru¢ka pamatkové péce,
MHMP OPP, aktualizace 2018

. Manual dobré praxe reklamy

a oznacgovani provozoven v

méstské ¢asti Brno — stred

. Pokyny pro stavebni ¢innosti,

oznacovani budov, umistovani
reklamnich, informacnich a
propagacnich zafizeni a dalsiho
mobiliate na Uzemi méstské
pamatkové rezervace Znojmo

4. Ostrava 360°
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Kapitola dobrych

prikladu z Olomouce

A. KOLME VYSTRCE A VYVESNI STITY /65

B. NAPISY POD KORDONOVOU RIMSOU /66
C. NAPISY A STITY VE VYKLADCI /67

D. POLEPY OKEN, DVERi A VYKLADCU /68

E. VITRINY A NABIDKOVE TABULE /69
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Kolmé vystrce

a vyvesni

1

. Kovovy stit odpovida svym
provedenim jak nazvu provozovny,
tak celkovému pojeti fasady.

=
T
—
—_—
—

2. Moderni jednoducha vystré je
umisténa u vstupu v odpovidajici
vysce.

3. Kovarsky pojednany &tit odpovida
dal$im prvkl fasady.

4. Kvalitné vytvarné i femesiné
pojednany vyvésni §tit odkazujici
k domovnimu znameni i nazvu
provozovny.

5. Jednoduchy nad¢asovy design
vyvésniho $titu je uplatnitelny i na
historické fasadé.

6. Kovarsky pojednany vyvésni tit
nenaruduje ¢lenéni fasady a je
ptimétené velikosti.
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Napisy pod

kordonovou
rimsou

-

. Pismomalecky provedeny napis
primo nad vstupem do prodejny,
barevnost je feSena podle
barevnosti fasady.

2. Jednotliva pismena maji dostatek
prostoru, napis je dobre &itelny a
odpovida celkovému feseni fasady
domu, ktery vyuziva pro provoz
hotelu cely objekt.

3. Firemni napis je zarover logem
obchodniho domu, je fesen
designové shodné s objektem
a umistén nad vstupem.

4. Samostatna kovova pismena
napisu odpovidaji jak naplni
provozovny, tak charakteru domu.

5. Samostatna pismena nad vstupem
odpovidaji typem pisma i provedeni
fasadé domu i celkovému
vytvarnému konceptu kulturni
instituce.

6. Kovovy népis z jednotlivych pismen
je vhodné osazen nad vstupem
do provozovny.
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1

. Népis je souc¢asti napisového pole

vykladce, barevnost je tlumena, ale
¢itelna, vykladec pusobi celistvym
dojmem.

Napis je vsazen jako jednotliva
pismena do horni ¢asti vykladce,
oznaceni je femeslné kvalitné
ztvarnéné, jednoduchy typ pisma
je dobre citelny.

. Stitova deska je vsazena jako

soucast vykladce.

. Stitova deska je vsazena jako

souc¢ast vykladce, pouzity
typ pisma je jednoduchy, coz
usnadriuje Gitelnost.

. Kovovy napis z jednotlivych pismen

ptedsazeny v hornim poli vykladce
odpovida celkovému vizualnimu
stylu provozovny.

Shodné tvarové a materialové
pojednané vykladce jednotlivych
provozoven sjednocuji pisobeni
parteru, pro zakazniky je feSeni
prehledné a pfitom provozovny
neztraci na své originalité.

\urlli-]u.llil.:q Doy
Mo
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- -

oken, dveri

CRA ET (LT

Y

. Pouziti polepu v hornim napisovém
poli vykladce, vyloha zlistava
volna pro osvétleni provozovny,
prezentaci vyrobkud ve vyloze a
kontakt zakaznika s provozovnou.

N

. Jednotliva délena pismena jsou
dobre ¢itelna, vyloha je zdmérné
ponechana volna pro kontakt
zakaznik(l s provozovnou.

3. Délena fezana grafika jednotlivych
pismen plsobi atraktivné a je
dobre ¢itelna.

4. Polep ve spodnim pasu vykladce
ponechava moznost osvétleni
provozovny i jeji prezentace
navenek.
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Vitriny

a nabidkoveé
tabule

1. Kovova, femesiné kvalitné
zpracovana vitrina ma imérnou
velikost a je osazena s ohledem
na plastické ¢lenéni fasady.

2. Vitriny jako sougast vstupniho
rizalitu.

3. Nabidkovy menu box uméfené
velikosti je umistén v Urovni o&i
prochazejicich.

4. Nabidkova tabule je sladéna
barevné a materialové s ostatnimi
prvky oznaceni provozovny
i s fasadou domu.







